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Климатические 
и экономические 

особенности
Новосибирск — самый крупный 

мегаполис Сибири, крупнейшее му-
ниципальное образование в Рос-
сии. Технополис, наукоград, круп-
ный транспортный узел, историче-
ски сложившийся центр торговли, 
он, в отличие от многих других го-
родов восточной части России, не 
привязан ни к одному градообра-
зующему предприятию или отрас-
ли промышленности.

Город относительно молод  — 
годом его основания считается 
1893-й. А уже в 1921 году Новоси-
бирск официально стал админи-
стративным центром Сибири. Во 
время Великой Отечественной во-
йны из европейской части страны 
в Новосибирск было эвакуировано 
более 50 заводов. Население горо-
да интенсивно росло, и уже через 
70 лет после основания превыси-
ло один миллион человек. Сейчас 
по количеству населения (1,4 мил-
лиона человек) город  — третий 
в России, после Москвы и Санкт-
Петербурга.

Новосибирск — центр Новоси-
бирской агломерации, включающей 
поселения, тесно связанные с Но-
восибирском экономически, соци-
ально и территориально. Население 
агломерации превышает 2 миллио-
на человек, ее доля в валовом реги-
ональном продукте Новосибирской 
области превышает 3/4 и практи-
чески целиком определяет тенден-
ции развития областной экономи-
ки. По экономическому признаку 
в состав агломерации попадают го-
рода областного значения Бердск, 
Обь, а также несколько поселков 
и районов.

С 1957 года, когда было органи-
зовано Сибирское отделение Рос-
сийской академии наук (СО РАН), 
фундаментальная и прикладная на-
ука в Новосибирске стала одним из 
основных градообразующих фак-
торов. В этой сфере занято более 
четверти экономически активного 
населения.

Огромный вклад в развитие горо-
да вносит промышленность. Сегод-
ня структуру новосибирской про-

мышленности формируют более 
200 крупных и средних предпри-
ятий, более полутора тысяч орга-
низаций, связанных с  технико-
внедренческой деятельностью, 
более десятка инновационно-
технологических и бизнес-центров. 
Доминирующими секторами эко-
номики города являются машино-
строение, электроэнергетика, цвет-
ная и черная металлургия, строи-
тельство и производство стройма-
териалов, легкая и пищевая про-
мышленность. За последние пять 
лет рост промышленного производ-
ства в городе составил более 131%.

Город является крупнейшим ев-
роазиатским транспортным узлом 
с транзитной специализацией. Здесь 
пересекаются Западно-Сибирская 
железная дорога; автомобиль-
ные дороги федерального значе-
ния Челябинск — Иркутск («Бай-

кал») и Новосибирск — Ташанта 
(Чуйский тракт); воздушные трас-
сы международного, федерально-
го и регионального значений, судо-
ходная река Обь.

Новосибирск находится в конти-
нентальной климатической зоне; 
среднегодовая температура воздуха 
+0,2°C. Характерны большие коле-
бания среднемесячных (38°C) и аб-
солютных (88°C) температур воз-
духа. Средняя температура воздуха 
в январе −18,8°C, в июле +19°C.

Строительство
Жилая недвижимость. Коли-

чество вводимого в эксплуатацию 
жилья в городе ежегодно растет. 
В 2006 году введено 829 тыс. м2: 
принято в эксплуатацию 105 много-
этажных жилых домов общей пло-
щадью 622,5 тыс. м2, и 2244 частных 
дома. В планах — еще 10612 тыс. м2 

Климатический рынок Новосибирска
региональные рынки
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комплексной жилой застройки до 
2015 года.

Коммерческая недвижимость. 
Ведется активная работа по соз-
данию условий для строительства 
в Новосибирске гостиниц высокого 
уровня. Четыре гостиницы строят-
ся, еще несколько — на стадии про-
ектирования.

Активно ведется строительство 
общественно-административных, 
спортивно-оздоровительных 
и  культурно-развлекательных 
объектов, торговых комплек-
сов. Например, в 2006 году нача-
то строительство многофункци-
онального семейного торгово-
развлекательного центра «МЕ-
ГА», в составе которого планиру-
ются магазины «ИКЕА», «ГИПЕР-
МАРКЕТ», «МЕГА», «СДЕЛАЙ 
САМ», связанные торговой гале-
реей, включающей более 100 ма-
газинов, в центре будет располо-
жен большой ледовый каток, ре-
сторанный дворик и зона развле-
чений. Компания «Спорт-Авто», 
официальный дилер Porsche в За-
падной Сибири, планирует постро-
ить в Новосибирске многофункци-
ональный пятнадцатиэтажный де-
ловой центр Porsche.

Сейчас в Новосибирске строит-
ся и  проектируется около полу-
тора миллионов квадратных ме-
тров торговых площадей общей 
стоимостью около 1,7 млрд. дол-
ларов. 10 лет назад на 1000 жите-
лей приходилось 165 м2 торговых 
площадей, сегодня это более 360 м2, 
и к 2010 году ожидается удвоение 
этого количества. В городе рабо-

тает около 30 торговых центров 
и  супермаркетов общей площа-
дью 833 тыс. м2. Прирост за 2005–
2006 г. с учетом реконструкции со-
ставил 232 тыс. м2, за первое полу-
годие 2007 г. — 67 тыс. м2.

2007 год для Новосибирска зна-
менателен введением в эксплуата-
цию первых офисных зданий клас-
са А — 127 тыс. м2, и еще 53 тыс. м2 
офисных площадей класса В.

В рамках национальных проек-
тов идет активная реконструкция 
учреждений здравоохранения, об-
разования и социальной поддерж-
ки, что обеспечивает часть спроса 
на системы кондиционирования.

Участники 
климатического рынка

На климатическом рынке посто-
янно присутствуют около 100 ком-
паний. К лету их количество замет-
но увеличивается. Однако «сезон-
ных» фирм с каждым годом стано-
вится все меньше. Есть несколько 
крупных компаний, в  числе ко-
торых «Венткомплекс», «Климат-
СВО», «Климатехника-Сибирь», 
«Климатика», «Лот-комфорт», 
«НЭТА», «Петроспек», «Райвл», 
«СовПлим».

Многие новосибирские климати-
ческие фирмы ведут объекты или 
развивают дистрибуцию за преде-
лами города (например, в соседнем 
Алтайском крае, Томской области, 
Кемерово, других регионах).

Сетевые магазины («Айсберг», 
«М-Видео», «МИР», «Сибвез», «Тех-
носила», «Эльдорадо») влияют на 
деятельность фирм, специализи-

рующихся на розничных прода-
жах кондиционеров, обогревате-
лей, увлажнителей.

Однако лидерство на этом рын-
ке пока еще остается за климати-
ческими компаниями, так как для 
юридических лиц решающим фак-
тором при выборе того или иного 
товара по-прежнему остается высо-
кое качество и гарантийные обяза-
тельства продавца.

Активно работают представи-
тельства компаний из Москвы 
и Петербурга: VTS Сlima, «АЯК», 
«Вентрейд», «ГСК», «Даичи», «Ев-
роклимат», «Климат-Проф», «Ле-
гитим», «Лиссант», «Мовен», «Рус-
климат», «СуперВент-Холдинг», 
«Элита-Сибирь», а  также пред-
ставительства заводов «Корф» 
и «Розенберг-Сибирь». Они про-
водят конференции, семинары, со-
вместные рекламно-маркетинговые 
кампании по продвижению тор-
говых марок. Компании «Евро-
климат», «Биоконд», «Вентрейд» 
и «Русклимат» открыли в Новоси-
бирске региональные склады.

В городе работают проектные ин-
ституты, например, «Новосибграж-
данпроект». По словам специали-
стов, все чаще проектированием 
занимаются климатические ком-
пании. Это удобно и самим фир-
мам, и заказчикам, которые име-
ют возможность в одном месте за-
казать и проект, и оборудование, 
и его монтаж.

В Новосибирске есть и свои про-
изводители климатической техни-
ки. Это ЗАО «Тайра» и ООО «БВК» 
(«Климат СВО»),  выпускаю-
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щие вентиляторы и  приточно-
вытяжные камеры. Вентиляци-
онное оборудование производят 
«Восход», «Дело», «Климат СВО», 
«Сибмастер», «Тайра», а также не-
сколько средних цехов по произ-
водству воздуховодов.

Крупные компании объедине-
ны в Ассоциацию Климатических 
Фирм, члены которой ежегодно 
собираются перед началом сезо-
на и договариваются о действиях, 
не подрывающих экономику друг 
друга. Идет подготовка создания 
регионального отделения АПИК. 
Его членами готовы стать, прежде 
всего, крупные игроки климатиче-
ского рынка.

Основные климатические 
бренды

Климатическая техника, пред-
ставленная в городе, отличается 
разнообразием. Присутствуют все 
известные торговые марки, но каж-
дый сезон появляются новые, ранее 
неизвестные.
•	 бытовые кондиционеры  — 

Ballu, Daikin, Fuji, Fujitsu, Gree, 
Haier, Hualing, Kentatsu, LG, 
McQuay, Midea, Mitsubishi 
Electric, Mitsubishi Heavy Industry, 
Panasonic, Venterra;

•	 промышленные кондиционе-
ры  — Daikin, DeLonghi, Gree, 
LG, Liebert, Mitsubishi Electric, 
Mitsubishi  Heavy Industr y, 
Panasonic, Rosenberg, Remak, 
Venterra, Weger, Wesper, Wolf;

•	 мультизональные системы  — 
Daikin, Fujitsu, Gree, Haier, Midea, 
Mitsubishi Electric, Mitsubishi 
Heavy Industry, Sanyo, Venterra;

•	 чиллеры и фэнкойлы — Bluebox, 
Carrier, Daikin, McQuay, R.H.O.S.S, 
Royal clima, Wesper, York;

•	 вентиляционное оборудова-
ние — 2VV, KORF, O Erre, Ostberg, 
Polar Bear, Rosenberg, Ruck, Shuft, 
Silavent, Sistemair, Vents, VTS 
Сlima;

•	 обогреватели, конвекторы, ка-
мины — Atlantic, Ballu, NOBO, 
Noirot, Polaris, Timberk, Vitek;

•	 тепловые завесы — Frico, General, 
Termoscreens, Vectra, «Тепломаш», 
«Тропик»;

•	 увлажнители воздуха  — AEG, 
Aircomfort, Ballu, Boneco AIR-O-
SWISS, Bork, Polaris, Vectra;

•	 осушители воздуха  — Aerial, 
Danterm, Vectra.

Рекламные мероприятия 
и маркетинг

Свои семинары и презентации 
проводят практически все крупные 
местные, а также присутствующие 
в регионе московские и питерские 
компании. Это могут быть как чи-
сто рекламные мероприятия, так 
и специализированные семинары 
и мастер-классы для проектиров-
щиков, заказчиков оборудования.

В выставочном павильоне «Си-
бирская ярмарка» уже 16 лет еже-
годно проходит крупная строитель-
ная выставка «Стройсиб». Большой 
раздел в ней посвящен отоплению, 
кондиционированию и  вентиля-
ции.

Особенности 
климатического рынка

Все специалисты сходятся в том, 
что основная проблема климатиче-
ского бизнеса Новосибирска — не-
достаток квалифицированных ка-
дров. Решать ее приходится каждой 
компании самостоятельно.

В связи с  тем, что город раз-
вивался как административный, 
транспортный и торговый центр, 
здесь много (в процентном отно-
шении) малых и средних фирм, ко-
торые в основном и являются за-
казчиками климатического обору-
дования.

Заказчики часто выбирают техни-
ку исходя не только из цены, но и из 
ее качества и надежности. Немало-
важную роль при этом играет репу-
тация фирмы-поставщика обору-
дования и фирмы-производителя. 
Так, например, в сегменте сплит-
систем лидирует оборудование 
японских брендов, которое состав-
ляет около 70% и более от общего 
объема продаж.

Все большее количество клиен-
тов предпочитает работать с одной 
фирмой по большинству инженер-
ных разделов, поэтому у комплекс-
ного подхода — большие перспек-
тивы.

В 2006 году в Новосибирской об-
ласти продано около 10 000 сплит-
систем. По оценкам, климатиче-
ский рынок в Сибирском регионе 
растет ежегодно на 20–25%.

Редакция журнала «Мир клима-
та» выражает искреннюю бла-
годарность специализированно-
му информационному проекту 

HVACNEWS.RU, а  также руко-
водителям климатических ком-
паний Новосибирска за помощь 
в подготовке этой статьи:

Ярошу Александру Ивановичу, 
исполнительному директору ООО 
«Российско-шведское совместное 
предприятие СовПлим-Холдинг»:

«По мере развития климатиче-
ского рынка возникла потребность 
в  комплексном подходе к  реше-
нию вопросов вентиляции и кон-
диционирования. Поэтому осо-
бый интерес заказчиков вызыва-
ют такие крупные компании, как 
ООО «СовПлим-Холдинг» — ин-
жиниринговые предприятия, спо-
собные комплексно решать зада-
чи по вентиляции и кондициони-
рованию.

Наша компания предлагает не 
только услуги по поставке и мон-
тажу климатического оборудова-
ния любой сложности, но и  все 
виды сопутствующих услуг, начи-
ная от технического обследования 
объекта и проектирования и закан-
чивая сервисным обслуживанием 
оборудования в течение всего пе-
риода его эксплуатации.

В этом году число наших партне-
ров превысило 8 000, и к каждому 
из них мы стараемся подойти ин-
дивидуально. Нас радуют предло-
жения о сотрудничестве, требую-
щие сложных и нестандартных ре-
шений. Мы считаем, что наша мис-
сия — заботиться о здоровье чело-
века, точнее — о воздухе, которым 
он дышит, несмотря на все техно-
генные воздействия современно-
го мира».

Пермякову Сергею Михайло-
вичу, директору обособленного 
структурного подразделения ОАО 
«НЭТА» в городе Новосибирске, 
и Болдыреву Дмитрию Владими-
ровичу, коммерческому директо-
ру направления системной инте-
грации Компании «НЭТА»:



37

Пермяков С. М.: «За последний год 
в компании «НЭТА» создано направ-
ление системной интеграции, позво-
ляющее оказывать нашим клиентам 
услуги по 14 инженерным разделам, 
в том числе, по системам вентиляции, 
кондиционированию, системам ото-
пления. На сегодняшний день компа-
ния уже реализовала несколько ком-
плексных проектов, в каждом из ко-
торых «НЭТА» оказывала услуги по 
восьми разделам СИ. Например, ре-
шения для Новосибирского отделе-
ния Пенсионного фонда РФ, Ново-
сибирского завода химконцентра-
тов. Оборот климатических разде-
лов направления системной инте-
грации компании «НЭТА» в 2006 го-
ду составил 13 миллионов долларов, 
по Новосибирску эта цифра равна — 
5,3 миллиона долларов».

Болдырев Д. В.: «В связи с тем, 
что Новосибирск развивался как 
административный, транспорт-
ный и  торговый центр, в  горо-
де велика доля малого и средне-
го бизнеса, который в основном 
является заказчиком климатиче-
ского оборудования. От того, на-
сколько хорошо климатическая 
компания представлена в  этих 
сегментах, во многом зависит ее 
успех на рынке.

Основная сложность — недоста-
ток квалифицированных кадров. 
Для решения этой проблемы в на-
шей компании и молодые, и опыт-
ные сотрудники проходят плановое 
обучение технологии продаж, про-
ектированию, монтажу и  пуско-
наладке, за молодыми сотрудни-
ками закрепляются наставники».

Шутову Дмитрию Николае-
вичу, генеральному директору 
компании «Русклимат Новоси-
бирск»:

«Новосибирск  — крупней-
ший промышленный экономиче-
ский центр Сибири. Мы говори-
ли о том, что в Новосибирске от-
крываются представительства Мо-
сквы и Санкт-Петербурга, но сто-
ит отметить, что и «родные» но-
восибирские компании открыва-
ют свои представительства в дру-
гих региональных центрах. Ком-
пания «Русклимат-Новосибирск», 
имея региональный склад, актив-
но развивает дилерские продажи 
в  соседней Томской и  Кемеров-
ской областях. Рынок развивается 
количественно, но, на мой взгляд, 
уже наступило время качественно-
го роста. Одним из самых важных 
критериев в работе климатической 
компании является рост качества 
обслуживания. Отмечу, что кли-
матический рынок — это, в пер-
вую очередь, рынок сервиса. Каче-
ственное обслуживание давно ста-
ло важнейшим инструментом про-
даж. Мы не работаем по принципу 
«продал и забыл». Клиент требова-
телен, настоящая и перспективная 
задача каждой компании климати-
ческого рынка — также быть тре-
бовательной к качеству предостав-
ляемых услуг. Получается, что на 
любом региональном рынке есть 
к чему стремиться».

Победенному Сергею Степано-
вичу, директору ООО «Даичи-
Сибирь»:

«Наверное, можно назвать две 
основные проблемы климатиче-
ского бизнеса. Первая  — подго-
товка специалистов-монтажников 
(монтажников климатического 
оборудования не готовит ни од-
но учебное заведение). Компания 
«Даичи-Сибирь» восполняет этот 
пробел регулярными семинарами 
для монтажников и сервисных спе-
циалистов компаний-дилеров.

Вторая проблема связана с гра-
мотностью, точнее, безграмотно-
стью заказчика в вопросах подбора 
оборудования. Иногда тяжело по-
нять людей, затративших большие 
деньги на строительство, отдел-
ку, обстановку помещения (отдел-
ка, мебель и прочее соответствуют 
статусу и имиджу клиента), но при 
этом приобретающих дешевое, не-
качественное климатическое обо-
рудование».

Сергееву Дмитрию Федорови-
чу, директору обособленного под-
разделения компании «Вентрейд» 
в городе Новосибирске:

«Климатический рынок Новоси-
бирска, к счастью, можно назвать 
цивилизованным. Стабильные, 
делающие ставку на перспективу 
компании способны договаривать-
ся между собой о единых прави-
лах игры с целью сохранения ком-
мерческой привлекательности биз-
неса. По большому счету, серьез-
ной конфронтации среди тех или 
иных компаний, которые глобаль-
но расходились бы в представле-
ниях о ведении бизнеса, нет.

Список ключевых компаний в сег-
менте монтажных организаций — это 
уже практически некий закрытый 
клуб, который правит бал в розыгры-
ше счастливых лотерейных билетов 
в виде крупных административно-
промышленных объектов регио-
нального масштаба».

Обзор подготовлен 
Екатериной Лебедевой


